REGULAMIN
AKCJI SPRZEDAZY PREMIOWE)
»NAGRODY ZGARNO CO KUPUJO FARMIO”

(dalej ,Regulamin”)

*UWAGA! Promocja zostata przedtuzona do 31 marca 2015.

§ 1 POSTANOWIENIA OGOLNE

1. Organizatorem akcji sprzedazy premiowej ,Nagrody zgarno co kupujo farmio", zwanej dalej
,Promocjg” jest: Unlimited Sp. z o.0. z siedzibg w Warszawie, ul. Wtodarzewska 45a, 02-384
Warszawa, wpisana do rejestru przedsiebiorcéw Krajowego Rejestru Sagdowego, prowadzonego przez
Sad Rejonowy dla m.st. Warszawy, Xll Wydziat Gospodarczy Krajowego Rejestru Sgdowego pod nr
KRS: 0000302412, NIP: 521-347-77-05, dalej zwana ,,Organizatorem”.

2. Sponsorem Nagrdod w Promocji oraz podmiotem na zlecenie ktérego dziata Organizator Promocji
jest: Farmio S.A. z siedzibg w Warszawie, ul. Rondo ONZ 1/XX p., 00-124 Warszawa, dalej zwana
,Sponsorem”.

3. Celem Promocji jest wsparcie sprzedazy produktdw wprowadzonych do obrotu na obszarze
Rzeczypospolitej Polskiej przez Sponsora w nastepujgcych wariantach:

a.

Jaja Farmio, 10 szt, klasa wagowa L - oznaczone kodem EAN: 5902768546033, oraz
wartoscig 10 pkt

Jaja Farmio, 10 szt, klasa wagowa M - oznaczone kodem EAN: 5902768546026, oraz
wartoscig 10 pkt

Jaja Farmio, 12 szt, klasa wagowa M - oznaczone kodem EAN: 5902768546712, oraz
wartoscig 15 pkt

Jaja Farmio, 6 szt, klasa wagowa L - oznaczone kodem EAN: 5902768546019, oraz wartoscig
5 pkt

Jaja Farmio, 6 szt, klasa wagowa M - oznaczone kodem EAN: 5902768546002, oraz wartoscig
5 pkt

Jaja sciétkowe Farmio, 10 szt, klasa wagowa L - oznaczone kodem EAN: 5902768546156,
oraz wartoscia 10 pkt

Jaja sciotkowe Farmio, 10 szt, klasa wagowa M - oznaczone kodem EAN

5902768546057, oraz wartoscia 10 pkt

Jaja z wolnego wybiegu Farmio, 10 szt, klasa wagowa L - oznaczone kodem EAN:
5902768546200, oraz wartoscia 10 pkt

Jaja z wolnego wybiegu Farmio, 10 szt, klasa wagowa M - oznaczone kodem EAN:
5902768546187, oraz wartoscia 10 pkt

(dalej tacznie i z osobna zwane ,Produkty Promocyjne”). Promocjg objete sg wytgcznie Produkty
Promocyjne w opakowaniu promocyjnym z odpowiednig dla promocji grafikg, posiadajace kod
kreskowy z oznaczeniem ilosci punktow, ktéry trzeba wycig¢ do okazania przy odbiorze nagrody
(dalej zwane ,Opakowaniem Promocyjnym”). Produkty Promocyjne sg dostepne w punktach



sprzedazy na terenie Rzeczpospolitej Polskiej (dalej ,Punkty Sprzedazy”), w okresie wskazanym w §1
punkt 4 Regulaminu. Zakup Produktéw Promocyjnych w Opakowaniach Promocyjnych w okresie
trwania Promocji uprawnia do odbioru nagrody wedtug zasad okreslonych w Regulaminie.

4. Promocja trwa od 1 pazdziernika 2014 r. do 31 marca 2015 r. (dalej ,Okres Promocji”), jednak nie
dtuzej niz do wyczerpania zapaséw nagréod wymienionych w § 2 pkt 1 i pkt 2

5. Promocjg objete sg wytgcznie Produkty Promocyjne w Opakowaniu Promocyjnym. Produktom
Promocyjnych przypisana jest okreslona liczba punktéw:

a. Jaja Farmio, 10 szt, klasa wagowa L - oznaczone kodem EAN: 5902768546033, oraz
wartoscig 10 pkt

b. Jaja Farmio, 10 szt, klasa wagowa M - oznaczone kodem EAN: 5902768546026, oraz
wartoscig 10 pkt

c. Jaja Farmio, 12 szt, klasa wagowa M - oznaczone kodem EAN: 5902768546712, oraz
wartoscig 15 pkt

d. Jaja Farmio, 6 szt, klasa wagowa L - oznaczone kodem EAN: 5902768546019, oraz wartoscig
5 pkt

e. Jaja Farmio, 6 szt, klasa wagowa M - oznaczone kodem EAN: 5902768546002, oraz wartoscig
5 pkt

f. Jaja sciétkowe Farmio, 10 szt, klasa wagowa L - oznaczone kodem EAN: 5902768546156,
oraz wartoscia 10 pkt

g. Jaja sciotkowe Farmio, 10 szt, klasa wagowa M - oznaczone kodem EAN
5902768546057, oraz wartoscig 10 pkt

h. Jaja z wolnego wybiegu Farmio, 10 szt, klasa wagowa L - oznaczone kodem EAN:
5902768546200, oraz wartoscia 10 pkt

i. Jajazwolnego wybiegu Farmio, 10 szt, klasa wagowa M - oznaczone kodem EAN:
5902768546187, oraz wartoscia 10 pkt

6. Promocja prowadzona jest na terytorium Rzeczypospolitej Polskiej.

§ 2 NAGRODY

1. Punkty z Opakowan Promocyjnych wymieniane sg na nagrody. W Promocji zostanie przyznanych
tacznie 15 000 (stownie: pietnascie tysiecy) nagréd.

2. Organizator przewidziat 3 rodzaje Nagrod w Promaogji:

a) 10000 réznokolorowych podstawek do jajek marki Koziol (dostepne kolory to:
truskawkowy, lawendowy, zielony, niebieski, zotty), ktoérych wartos¢ jednostkowa nie
przekracza 760 zi,

b) 3 000 minutnikéw kuchennych do gotowania jajek, dostepnych w 3 wzorach, ktérych
wartos$¢ jednostkowa nie przekracza 760 zt,

c) 2 000 mini patelni (12 cm) do jajek sadzonych w ksztatcie serca, hiszpanskiej marki IBILI,
ktorych wartos¢ jednostkowa nie przekracza 760 zt

3. llo$¢ punktdw uprawniajacych do odebrania Nagrody:



a) 50 punktéw — podstawka do jajek (1 sztuka),
b) 100 punktéw — minutnik kuchenny do gotowania jajek (1 sztuka),
c) 150 punktdéw - mini patelnia (12 cm) do jajek sadzonych w ksztatcie serca (1 sztuka).

4. Wartos$¢ jednostkowa pojedynczej Nagrody nie przekracza progu okreslonego w art. 7 ust. 4 pkt 2
ustawy z dnia 11 marca 2004 r. o podatku od towardéw i ustug.

5. Uczestnikowi nie przystuguje prawo zgdania wydania ekwiwalentu Nagrody w formie pieniezne;j.

§ 3 WARUNKI UCZESTNICTWA W PROMOCIJI

1. W Promocji mogg uczestniczy¢ wytagcznie osoby fizyczne, posiadajgce petng zdolnosé do czynnosci
prawnych, ktére w chwili rozpoczecia Promocji majg ukoriczone 18 lat, zamieszkate na terytorium
Rzeczpospolitej Polskiej, bedgce konsumentami w rozumieniu art. 22" Kodeksu cywilnego (dalej
,Uczestnicy”).

2. W Promaocji nie mogg uczestniczy¢ :

i. Pracownicy i przedstawiciele Organizatora i Sponsora oraz cztonkowie ich najblizszej
rodziny. Przez cztonkdéw najblizszej rodziny rozumie sie: wstepnych, zstepnych, rodzenstwo,
matzonkdéw, matzonkéw rodzenstwa, rodzicow matzonkéw i osoby pozostajgce w stosunku
przysposobienia;

ii. Osoby prawne, jednostki organizacyjne nieposiadajgce osobowosci prawnej, ani osoby
fizyczne dokonujgce zakupu w zwigzku z prowadzong dziatalnoscig gospodarczg, w tym w
zwigzku z prowadzong przez siebie sprzedazg detaliczng lub hurtowg produktéw Sponsora;

iii. Osoby, ktére w ramach prowadzonej dziatalnosci gospodarczej majg zawarte ze
Sponsorem umowy dystrybucyjne lub inne umowy, ktdérych przedmiotem jest dostawa
produktéw objetych Promoc;jg;

iv. Wtasciciele oraz pracownicy Punktéw Sprzedazy;
v. W Promocji nie mogg réwniez brac¢ udziatu cztonkowie rodzin oséb wyzej wymienionych;

3. W razie watpliwosci, o wykluczeniu z udziatu w Promocji decyduje powotana przez Organizatora
komisja czuwajgca nad prawidtowym przebiegiem Promocji (dalej jako ,Komisja”), ztozona z
pracownikéw Organizatora.

3.1 Uczestnik zostaje wykluczony, a tym samym traci prawo do otrzymania Nagrody, jezeli:
i. Nie dopetni w terminie ktdregos z warunkéw wskazanych w Regulaminie;

ii. Kod kreskowy z opakowania promocyjnego bedzie nieoryginalny, podrobiony, przekreslony
lub uszkodzony w sposéb uniemozliwiajacy jego weryfikacje;

iii. lo$¢ punktow nie bedzie odpowiednia dla danej Nagrody.

§ 4 PRZEBIEG PROMOCII

1. Warunkiem wziecia udziatu w Promocji oraz uzyskania Nagrody przez Uczestnika jest:



a) dokonanie w Okresie Promocji zakupu Produktow Promocyjnych w Punkcie Sprzedazy;
b) wyciecie z opakowan kodow kreskowych wraz z przypisanymi do nich punktami
c) zgtoszenie sie po odbidor Nagrody wraz z kodami kreskowymi i punktami w iloSci
adekwatnej dla danej Nagrody, do Punktu Odbioru Nagrody czyli biorgcego udziat w promocji
saloniku prasowego sieci ,Kolporter” nalezacego do spétki Kolporter Spétka z ograniczona
odpowiedzialnoscia S.K.A. z siedziba w Kielcach, znajdujgcego sie na terytorium
Rzeczypospolitej Polskiej, ktorych lista stanowi zatacznik nr 1 do niniejszego Regulaminu
(dalej ,,Saloniki”), w godzinach pracy Saloniku.
2. Wykonanie czynnosci wymienionych w §4 punkt 1 a, b i ¢ stanowié bedzie zgtoszenie Uczestnika do
Promoc;ji (dalej ,Zgtoszenie”).

3. Uczestnik moze wzigé¢ udziat w Promocji wielokrotnie, pod warunkiem dokonania odpowiedniej
ilosci zakupdw Produktow Promocyjnych i odpowiedniej ilosci kompletnych Zgtoszen.

4. Saloniki nie zwracajg pozostawionych do weryfikacji kodéw z punktami.

§ 5 WYDAWANIE NAGROD

1. Odbidér Nagréd mozliwy jest wytgcznie za posrednictwem Salonikéw, az do wyczerpania Puli
Nagrad.

2. Wydawanie Nagréd odbywac sie bedzie od dnia 01 pazdziernika 2014r. do wyczerpania puli
nagrdd, jednak nie pdzniej niz do dnia 31 marca 2015 r. (dalej: , Termin Wydawania Nagréd”).
Nagroda zostanie wydana Uczestnikowi bezposrednio po stwierdzeniu przez pracownika Saloniku, iz
Uczestnik dysponuje wfasciwg dla danej nagrody iloscig punktow z Produktéw Promocyjnych.
Warunkiem wydania Nagrody jest spetnienie przez Uczestnika warunkéw Regulaminu, w
szczegblnosci, o ktérych mowa w §4 punkt 1.

3. Uczestnik ma prawo wyboru Nagrody spos$réd aktualnie dostepnych w danym Saloniku. W
przypadku braku dostepnosci danego rodzaju Nagrody w danym Saloniku, Uczestnik moze wybrac
inny rodzaj Nagrody z posrod dostepnych w danym Saloniku albo zrezygnowac z odbioru Nagrody w
danym Saloniku i w okresie trwania Promocji dokona¢ go w innym Saloniku z zastrzezeniem
postanowienia §4 punkt 1 regulaminu oraz §5 punkt 7.

4. W przypadku wyczerpania puli Nagréd przydzielonych na dany Salonik, dany Salonik zostaje
wytgczony z Promocji, co oznacza, ze nie bedzie mozliwy w nim odbidr Nagrody.

5. W przypadku, gdy w wybranym przez Uczestnika Saloniku ze wzgledu na wyczerpanie Nagréd w
danym Saloniku, Uczestnik nie bedzie modgt odebra¢ Nagrody, Uczestnik moze w Terminie
Wydawania Nagrdd odebra¢ Nagrode w innym Saloniku.

6. Niezaleznie od postanowien §5 punkt 2, 3 i 4 Regulaminu, Organizator zastrzega sobie prawo do
uzupetniania zapasu Nagrdod w danym Saloniku wydajgcym Nagrody.

7. Po wyczerpaniu puli 15 000 Nagrod okreslonej w §2 punkt 1 Regulaminu, Nagrody w Promocji nie
przystuguja, pomimo spetnienia przez Uczestnika kryteriow okreslonych w Regulaminie. Wyczerpanie
puli 15 000 Nagréod przed uptywem terminu okresSlonego w §1 punkt 4 Regulaminu oznacza
automatyczne zakorczenie Promocji.

8. Informacja o wyczerpaniu puli Nagréd, a tym samym zakonczeniu Promocji zostanie ogtoszona na
stronie internetowej Promocji pod adresem: www.farmio.com



9. Po wydaniu Uczestnikowi Nagrody nie podlega ona wymianie na Nagrode innego rodzaju.

11. Nagrody, ktore nie zostang wydane Uczestnikom do dnia 31 marca 2015 roku, pozostajg
wtasnoscig Organizatora.

§ 6 POSTEPOWANIE REKLAMACYINE

1. Wszelkie reklamacje dotyczace sposobu przeprowadzenia Promocji Uczestnicy winni zgtaszaé
Organizatorowi na pismie w trybie wskazanym ponizej, nie pdzniej niz do dnia 14 kwietnia 2015 roku.
O prawidtowym terminie wniesienia reklamacji decyduje data stempla pocztowego.

2. Organizator zastrzega, ze reklamacje doreczone po dniu 14 kwietnia 2015 roku, nie beda
rozpatrywane przez Organizatora.

3. Pisemna reklamacja powinna zawiera¢ imie, nazwisko, dane kontaktowe (np. numer telefonu,
email) i doktadny adres Uczestnika oraz doktadny opis, uzasadnienie reklamacji oraz roszczenie, a w
przypadku jesli reklamacja dotyczy odmowy wydania Nagrody réwniez fragmenty Opakowania
Promocyjnego, ktéry podlega weryfikacji prawa do nagrody czyli odpowiednig liczbe wycietych z
opakowania koddéw kreskowych z wyraznie widoczng iloscig punktow zan przystugujacych.
Reklamacja powinna byé przestana listem poleconym na adres korespondencyjny Organizatora:
Unlimited Sp. z 0.0., Wiodarzewska 45d, 02-384 Warszawa z dopiskiem ,,Promocja Farmio”.

4. Reklamacje rozpatrywane bedg przez Komisje w terminie 14 (czternascie) dni od daty ich
otrzymania przez Organizatora.

5. Decyzje Komisji w przedmiocie reklamacji podejmowane beda w formie pisemnej uchwaty
bezwzgledng wiekszoscig gtoséw.

6. Uczestnik zostanie o decyzji Komisji powiadomiony przez Organizatora listem poleconym na adres
podany w pisemnej reklamacji wystanym w terminie 7 (siedmiu) dni od daty rozpatrzenia danej
reklamacji.

§ 7 DANE OSOBOWE

1. Dane osobowe Uczestnikéw Promocji bedg przetwarzane zgodnie z ustawg o ochronie danych
osobowych z dnia 29 sierpnia 1997 r. (Dz. U. z 2002 r. Nr 101, poz. 926 z pdzn. zm.), wylgcznie w
celach zwigzanych z rozpatrzeniem reklamacji Uczestnikow.

2. Administratorem danych osobowych Uczestnikbw Promocji jest Sponsor. Kazdy Uczestnik
Promocji, ktéry zgtosit reklamacje ma prawo wgladu do swoich danych, do ich poprawiania oraz
zadania ich usuniecia. Podanie danych osobowych jest dobrowolne jednak niezbedne dla
rozpatrzenia reklamacji. Zgoda na przetwarzanie danych osobowych moze byé w kazdym czasie
cofnieta.

§ 8 POSTANOWIENIA KONCOWE

1. Niniejszy Regulamin wraz z adresami Salonikdéw dostepny jest na stronie internetowej
www.farmio.com oraz w siedzibie Organizatora, a ponadto w salonikach prasowych sieci ,, Kolporter”,
w ktérych wydawane sg nagrody w Promocji.



http://www.farmio.com/

2. Informacje o Promocji beda dostepne:
a) w siedzibie Sponsora i Organizatora;
b) na stronie internetowej www.farmio.com;
c) na materiatach promocyjnych dostepnych w Punktach Sprzedazy.

3. Wszelkie informacje o Promocji dostepne w materiatach reklamowych majg jedynie charakter
informacyjny. W szczegdlnosci Organizator zastrzega, iz wyglad Nagrody prezentowany w
materiatach reklamowych Promocji ma charakter informacyjny, a wydawane Nagrody mogg sie
rézni¢ wygladem od wskazanych w tych materiatach, zas z tego tytutu Uczestnikowi nie przystuguja
jakiekolwiek roszczenia.

4. Organizator oraz Sponsor nie ponoszg odpowiedzialnosci z tytutu gwarancji lub rekojmi za wady

Nagrod.

5. Organizator zastrzega sobie prawo wprowadzenia zmian w niniejszym Regulaminie, z
zastrzezeniem, ze zmiany w regulaminie nie bedg naruszac praw nabytych przez Uczestnikow.



